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Woruber werde ich sprechen?

1. Einleitung: Umweltthemen in den Medien

2. Klimawandel und Medien: Zur Relevanz

3. Wie Medien uber den Klimawandel berichten

4. Was diese Berichterstattung bewirkt

5. Zusammenfassung und Ausblick:
Was heisst das fur unseren Umgang
mit dem Klimawandel?



Umweltthemen in den Medien
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Umweltthemen in den Medien

Frihe Klag
en ...
(Thorbrietz 1987)

48t sich die Umweltberichterstattung als weitgehend oberflachlich, re-

Zusammenfassend 1
aktiv und mit grofiem zeitlichem Verzug einsetzend beschreiben. Dies gilt sowohl fir die

llen Medien. Eine Ausnahme stellt das Buch dar, das auf-

Print- wie fur die audiovisue
grund seiner giinstigen Produktions-, Absatz- und Rezeptionsbedingungen zt einem wich-
Ib der alternativen Offent-

tigen Medium der Umweltbewegung wurde, zunichst innerha

+ lichkeit, bald aber auch im Bereich des umfangreichen Taschen- und Sachbuchsektors.

Insgesamt jedoch haben die Medien ihre Funktion als Frithwarnsystem nicht erfillt.
v}.* s
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Umweltthemen in den Medien

. konnen heute relativiert werden:

Medien berichten haufig uber Umwelt- =) ¥4 Sicw ok e =
themen (iberblicksweise z.B. Hansen 2011) ot Pollatiny, © 7150 Cies Based on
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The
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Umweltthemen in den Medien

Der anthropogene Klimawandel ist
eines der, vielleicht das zentralste
dieser Themen (z.B. Moser 2010)

Tages<:Amsciger WISSEN

ZURICH SCHWEIZ AUSLAND WIRTSCHAFT BORSE SPORT KULTUR  PANORAMA

Medizin & Psychologie Natur Technik Geschichte Weiterbildung Bildstrecken

Diistere Fakten zum Klimawandel
Aktualisiert am 10.11.2011 200 Kommentare
Der neueste Bericht der Internationalen Energieagentur ist

besorgniserregend. Das Klima kénnte sich noch viel starker erwéarmen als
bisher erwartet.

SPECIAL REPORT GLOBAL WARMING [Ty o T 113 T i
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Klimawandel & Medien
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Was ist der Klimawandel?

»Klima“ = Mittelwerte von
WettergroBen wie Temperatur,
Niederschlag oder Wind

& Klimadiagramm Ziirich ™
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Was ist der Klimawandel?

Observed globally averaged combined land and ocean

,,Klima“ — Mlttelwerte vOon (a) o surface temperature anomaly 1850-2012 .
WettergroRen wie Temperatur, | et averae T
Niederschlag oder Wind s o /: N‘\‘:/’W
vergangene Jahrzehnten: g °T A .‘W
deutliche, zunehmende 8 BAF wﬂ M Ak
Erhéhung der mittleren 5T Vi
globalen Temperaturen 2 ook —r—
E " et averae _
® oo =
g 0.0f= | — -
E’ 02} = _:=’7'—m_
04| NN ___f
-0.6
1 8I50 19l00 1 9I50 20100

IPCC 2014



Universitat
Zurich™

IPMZ - Institut fur Publizistik-wissenschaft und Medienforschung

Was ist der Klimawandel?

SKlima“ = Mittelwerte von
WettergrofRen wie Temperatur,
Niederschlag oder Wind

vergangene Jahrzehnten:
deutliche, zunehmende
Erhohung der mittleren
globalen Temperaturen

einzige plausible Ursache: i
menschliche Treibhausgas-, i

v.a. CO2-Emissionen —
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Was ist der Klimawandel?

Dyer 2011

Ram

GLOBALE UND “ATRULY IMPDRTANT AND TIMEI.Y BUUK JAMES LOVELOCK,
. “ . AWARD-WINNING SCIENTIST INVENTOR, AN ) IGINATIJR IJF THE GAIA HYPOTHESIS
,Klima“ = Mittelwerte von §z§ﬁf . e T
WettergrofRen wie Temperatur, = |

Niederschlag oder Wind 4&

vergangene Jahrzehnten:

deutliche, zunehmende g\
Erhéhung der mittleren I

8
,

L ¢
globalen Temperaturen 3

HOME » NEWS » EARTH « ENVIRONMENT » CLIMATE CHANGE

: : : Animals 'shrinking' due to climate ch 5
e I n Z I g e p I a u S I b I e U rS a C h e : Pu::\:'?:i:mj shrrilxrﬂlm:llfcau:j il’ llcx)u (1:11111::? ul'echiu:ll:faeugc . F“n s““"l
me nSCh I iCh e Trei b h a u Sg aS— , habitats, along with many other animals and plants, researchers sa “ > ls 'I'“E wnnln »

v.a. CO2-Emissionen o O o O o o-N o1 (WEBHEATS/‘

aktuell und kiinftig
betrachtliche Folgen fur
Mensch und Umwelt

Folar bear: Recent analysis by the US Geological Survey and World Censarvation Union
found that two-thirds of the 20,000 to 25,000 polar tears in the worid could be lost in the next
50 y

Da|Iy elegraph 20
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Was ist der Klimawandel?

AP 2015 NAUIorns vries
SJKlima“ = Mittelwerte von Conférence sur les Changements Climatiques 2015
WettergrofRen wie Temperatur, coP21/CP11
Niederschlag oder Wind \ 5 Paris,;;France %

vergangene Jahrzehnten:
deutliche, zunehmende
Erhohung der mittleren
globalen Temperaturen

einzige plausible Ursache:
menschliche Treibhausgas-,

v.a. CO2-Emissionen

aktuell und kunftig
betrachtliche Folgen fur
Mensch und Umwelt

Handlungsoptionen : = ,
,mitigation‘ & ,adaptation® £

D Nelne - ds bureau for

Economic Policy Analysis 2008
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Die Bedeutung der Medien beim Thema Klimawandel

13
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Die Bedeutung der Medien beim Thema Klimawandel

Mid-1980s

Das Thema Klimawandel ist komplex.
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Die Bedeutung der Medien beim Thema Klimawandel

GLOBALE UND KONTINENTALE TEMPERATURANDERUNGEN

Das Thema Klimawandel ist komplex.
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Die Bedeutung der Medien beim Thema Klimawandel

Das Thema Klimawandel ist komplex.

Wird auf raum-zeitlich gro3en Skalen
beschrieben und ist nicht direkt
wahrnehmbar.

Hat Folgen, die vornehmlich in der
Zukunft und in anderen Weltregionen
liegen.
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Die Bedeutung der Medien beim Thema Klimawandel

FUROPE ==

Das Thema Klimawandel ist komplex. v ow o u®

_ EASTERN - " R
Wird auf raum-zeitlich groRen Skalen . O momw ‘

beschrieben und ist nicht direkt
wahrnehmbar.

MORTHERN s o
EUROPE —9 @
2010/2030

A .

Hat Folgen, die vornehmlich in der
Zukunft und in anderen Weltregionen
liegen.

Klimawandel ist kein
lebensweltnahes, sondern ein
,2unaufdringliches* Thema.
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Die Bedeutung der Medien beim Thema Klimawandel

Das Thema Klimawandel ist komplex.

Wird auf raum-zeitlich gro3en Skalen
beschrieben und ist nicht direkt
wahrnehmbar.

Hat Folgen, die vornehmlich in der
Zukunft und in anderen Weltregionen
liegen.

Klimawandel ist kein
lebensweltnahes, sondern ein
,2unaufdringliches” Thema.

bei derartigen Themen sind
Medien-Darstellungen besonders

wichtig

FUROPE
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Wie oft erfahren Sie aus den folgenden Informationsquellen etwas tiber den Klimawandel?
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Wie Medien uber den
Klimawandel berichten
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Klimawandel ist ein relevantes Medienthema weltweit

Untersuchung der
Berichterstattung in 27
Landern auf allen
Kontinenten uber 15 Jahre
(1996-2010)

+ Anteil Klimawandel-
bezogener Artikel an
gesamter Berichterstattung

+ ca. 150,000 Artikel

Contents lists available at ScienceDirect
Global Environmental Change
ha -

rnal hom www.elsev om/locate/gloenve
epage _elsevier.com/locate/d

d

« o
‘J;','&k

jo

! i € rossMark
ange around the world: A comparativ (!)( .

: : - climate ch .
Media attention for cli « in 27 countries

analysis of newspaper coverag b
va®, Mike S. Schafer
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Klimawandel ist ein relevantes Medienthema weltweit
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Article

What drives media
attention for climate
change? Explaining issue
attention jn Australian,
German ang Indian print

media fro
/___——-
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the International
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Berichterstattungs-Anlasse v.a. politisch & sozial

Statistische Modellierung
von Anlassen der

Berichterstattung
e  fur Australien, Deutschland
und Indien

+  Einbezug von

1. Klima- & Wetterdaten

2. politischen,
wissenschaftlichen,
kulturellen Ereignissen

3. Kommunikationsaktivita
ten von Politik, NGOs,
Wissenschaft und
Industrie

Extremwetter weltweit

Jemperatur national
UNFCCC COPs

UNCED Rio (+x) Summits
EU / APP Summits

G8 Summits

Gleneagles Dialogue
IPCC Assessment Reports
Stern Review
Kulturelle Ereignisse
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Berichterstattungs-Anlasse v.a. politisch & sozial

Klimaberichterstattung
weniger von Klima-
Entwicklungen bzw. Wetter-
Ereignissen veranlasst,
sondern von sozio-
politischen Ereignissen

r national

Temperatur national

UNFCCC COPs ATATAT/ AATAT) ATATAT)
wW

UNCED Rio (+x) Summits
EU / APP Summits

G8 Summits - - v
Gleneagles Dialogue -

IPCC Assessment Reports - Vv

Stern Review
Kulturelle Ereignisse
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,Frames“ & deren Vertreter ahneln sich international

medium.com 2014
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,Frames“ & deren Vertreter ahneln sich international

Frame “Anthropogener
Klimawandel als Problem*

+ altester, prominentester Frame, Sl

seirtt 1?80ern, weltweit stark speciALRePORT GLoBALWARMING | | TDER SPIEGEL
vertreten

* Inhalt: Wissenschaft zeigt
menschengemachten
Klimawandel & problematische
Folgen; Handeln notig

BE
WORRIED.
BE

WORRIED.

Olamaks thange & peew g
bty probier- ¢ sready
Gemepry Use plaret of 09 dorwryg
pote Heves how 1 alonls pou. pot
L L

EARTH IT TRE TRPING POINT
HOM 7 THREAFENS TOUR HEATH

HOM CHIAA & HOUA CAN HELP
EHVE THE WORLD -0 DesTRv IT

TRE CLIMATE (81 SA0ERS Loch, Pol-Schmelzd, Traibhaus Effekt: Forscher warnen

DIE KLIMA-KATASTROPHE

Time, April 2006 Der Spiegel 33/1986
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,Frames“ & deren Vertreter ahneln sich international

Huffington Post 2012

Frame “Anthropogener
Klimawandel als Problem*

+ altester, prominentester Frame,

seit 1980ern, weltweit stark Blick 2015
vertreten { i
* Inhalt: Wissenschaft zeigt
menschengemachten ; | D®HA 2012
Klimawandel & problematische -~ CoOPI8-CMP8
Folgen; Handeln notig o
« Vertreter: IPCC, individuelle . FEPN\ = S u-um-—---l-'
Wissenschaftler und wiss. y 7 A4 {
Institutionen R — -

NTD 201
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,Frames“ & deren Vertreter ahneln sich international

DGPuK 2012

Frame “Anthropogener S — =
Klimawandel als Problem*

+ altester, prominentester Frame,
seit 1980ern, weltweit stark
vertreten

* Inhalt: Wissenschaft zeigt
menschengemachten
Klimawandel & problematische
Folgen; Handeln notig

» Vertreter: IPCC, individuelle
Wissenschaftler und wiss.
Institutionen, Umwelt-NGOs und

Aktivisten

. %&Frsu SEIN. DAHER VERSUCHEN AXTEURE WIE GREENPEACE, MEDIEN STARKE
» .
# g BUKUMAGIFFEL 2010 IN CANCUN.

und auf den sein konnen, deren Funktion aber die reine
en. In der Dekorationsfunktion hinausgeht. Denn sie
haben Einfluss auf unsers Wahmehmung von
Berichten und somit auf unsere Meinung und
Einstellungen.

US Diplomatic Service 2007
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,Frames“ & deren Vertreter ahneln sich international

Science Communication

2014, Vol. 36(4) 399427

Frame “Anthropogener Between Consensus © 2014 SAGE Publcdos
Klimawandel als Problem and Denial: Climate puoliiiies
- A&ltester, prominentester Frame, Journalists as Interpretive e
seit 1980ern, weltweit stark Community
vertreten
* Inhalt: Wissenschaft zeigt
menschengemachten Michael Briiggemann'! and Sven Engesser!
Klimawandel & problematische R ———————
Folgen; Handeln notig 5
+ \Vertreter: IPCC, individuelle 4.5 4
Wissenschaftler und wiss. 4 1
Institutionen, Umwelt-NGOs und 3.5 -
Aktivisten 3
. . : 25 -
+ mittlerweile auch von vielen 2 |
,Klima-Journalisten* geteilt i5 ] l E
1 I T T T T T T
o L o T =2 .2
= = £ W 2=
£ e £ 2% S8% 887
T2 c © '8 s & 263 BES
= @ o w g = 220 229
2 % £ »T @5 wEg 52°
8¢ 2 7 ES =3
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,Frames“ & deren Vertreter ahneln sich international

F{Jameh W h f | BRI | RA ! HUU AR PLA
,unsichere Wissenschaft" ¢ P
« seit fruihen 1990ern, v.a. US/UK/ ;; Newsweek
Australien; in Kontinentaleuropa et Fallt die
(heute) Kllma-Katastrophe aus?

kaum noch
+ themenubergreifender Frame

» Inhalt: Wissenschaftliche Belege
unvollstandig/unsicher; ,it's a theo
not a fact“; Handeln ware vorschnell

Fehlende Sonnenaktivitat konnte o Kalt-Zeit au

. ‘Global .

Warmmgls
AHoax.‘ iy

Focus 2011 Newsweek, Aug 2007
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,Frames“ & deren Vertreter ahneln sich international

Frame
,Unsichere Wissenschaft“
« seit frdhen 1990ern, v.a. US/UK/ CLIMATE
Australien; in Kontinentaleuropa > “NEW ADRISSIONS 11 pa
(heute) -
kaum noch » ADMITS THERE HAS BEEN SuGHT | =
« themenlbergreifender Frame GLOBAL COOLING SINCE 2002 -y
» Inhalt: Wissenschaftliche Belege
unvollstandig/unsicher; ,it's a theo
not a fact®; Handeln ware vorschnell

« Vertreter: Industrievertreter (v.a. LS Bl Band-aids Can’t Fix the New IPCC
Kohle, Energie, Auto), deren Report

Verbande, konservative think
tanks und Politiker

.COM
Fox News 2008

SEPTEMBER 26, 2013 8:49AM

-+ New IPCC Report Will Be Internally
Inconsistent and Misleading

SEPTEMBER 24, 2013

More IPCC Misdirection: Its Dodgy Sea
Level-Rise Assessment

SEPTEMBER 19, 2013 46PA

The IPCC Is Pretty Much Dead Wrong
CATO Institute 2013
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,Frames“ & deren Vertreter ahneln sich international

Frame _
,Unsichere Wissenschaft“

+ seit fruthen 1990ern, v.a. US/UK/
Australien; in Kontinentaleuropa
(heute)
kaum noch

+ themenubergreifender Frame

» Inhalt: Wissenschaftliche Belege
unvollstandig/unsicher; ,it's a theo
not a fact“; Handeln ware vorschnell

» Vertreter: Industrievertreter (v.a.
Kohle, Energie, Auto), deren
Verbande, konservative think
tanks und Politiker

Dunlap &
McCright 2011

Key Components of the Climate Change Denial Machine

ican

Conservative Foundations
Koch and Scaife controlled founda-

Fossil Fuels Industry
xxonMobil, Peabody Coal,  Amer-
S

Corporate America
U.S. Chamber of Commerce, National

> tions, John D. Olin Foundation, Lynde
and Harry Bradley Foundation, ¢t al

F eum Institute, Western

/

Front Grou
¢ Coal forma

ps
Media
Echo
Chamber

Politicians Blogs

=

Astroturf Organizations and Campaigns
Americans for Prosperity ("Regulation Reality” tours), Freedom Works (“Hot Air” rallies), Americans for Balanced Energy

Choices (“citizens’ a

" to lobby for coal and
forged letters t

rom Riley F
Handbook of ¢
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,Frames“ & deren Vertreter ahneln sich

Frame _
,Unsichere Wissenschaft“

seit fruthen 1990ern, v.a. US/UK/
Australien; in Kontinentaleuropa
(heute)

kaum noch

themenubergreifender Frame

Inhalt: Wissenschaftliche Belege
unvollstandig/unsicher; ,it's a theo
not a fact“; Handeln ware vorschnell

Vertreter: Industrievertreter (v.a.
Kohle, Energie, Auto), deren
Verbande, konservative think
tanks und Politiker

ELSEVIER

international

Global Environmental Change 14 (2004) 125-136

GLO
ENVIRON

BAL
IMENTAL |

CHANGE

www.clsevier.com/locate/gloenveha

Balance as bias: global warming and the US prestige press ™

Maxwell T. Boykoff**, Jules M. Boykoff®

* Environmental Studies Department, U linary Sciences Building,

Representation Of Climate Doubters...

In Some Print Media

4

Amoeng Climate Scientists

® Soubt

Accapt

® Neytral

Media Matters 2013
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,Frames“ & deren Vertreter ahneln sich international

Mehrere Frames zum
gesellschaftlichem Umgang

Wirtschaftliche Kosten:
Klimaschutz schadet der
Wirtschaft, lohnt sich nicht

Green targets|
to cost every| .
household

£500 ayear

g.-: oy 4 - x ."\",1’7
L SR AV,
A
e )
@ e o

The concept of global warming was created
by and for the Chinese in order to make
U.S. manufacturing non-competitive.

24331 1465 HAKBMBPNE @

'~ Donald J. Trump | W Follow
= @realDonaldTrump

We should be focused on clean and beautiful air-not expensive
and business closing GLOBAL WARMING-a total hoax!
11:30 PM - 28 Dec 2013

« 13229 K185

realDonaldTrump 2012/2013
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,Frames“ & deren Vertreter ahneln sich international

Mehrere Frames zum
gesellschaftlichem Umgang

* Wirtschaftliche Kosten:
Klimaschutz schadet der
Wirtschaft, lohnt sich nicht

- Okologische Modernisierung:

neue Technologie macht
Klimaschutz moglich,
Vorreiter sein lohnt sich

GREENPEACE  Greenpeace International S |

Home  About us News  Mulimedia  Getinvoived ([EXNEel) Sign in
Home > What vie do > Climste change > Energy [R]evalution ® What we do

K Climate change
Eiuke 453 ¥ Tweet <589 Emall Share +1 13 R
& & Energy [R]evolution

b Tweet the Energy [R]evolution

b Choose the Energy [R Jevolution

The Energy [R]("V()luhon Energy [R]evolution materials
Download the summary of the report

The Encrgy [R]evolution is the practical solution to our cnergy necds. It offers a » ;
acumen

sustainablc path to quit dirty, dangerous fuels by transitioning to rencwable cnergy
and encrgy cfficicncy.
Download the full report

DO e )
Greenpeace
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,Frames“ & deren Vertreter ahneln sich international

Mehrere Frames zum
gesellschaftlichem Umgang

* Wirtschaftliche Kosten:
Klimaschutz schadet der
Wirtschaft, lohnt sich nicht

« Okologische Modernisierung:
neue Technologie macht
Klimaschutz moglich, dort
Vorreiter sein lohnt sich

Act for Climate Justice! | About the MCJ] B ' CV 700 T

* Globale Verantwortung/
Gerechtigkeit: Emissions-
reduktion wichtig; aber
Lastenverteilung umstritten

Climate Justice Now, 2011
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Es gibt einen ,,societal turn*“ der Berichterstattung

,vergesellschaftung“ der

Berichterstattung, die

sich in mehrerlei Weise

zeigt

* Fokus der Berichterstattung
zunehmend politisch-

okonomisch, weniger
wissenschaftlich

a lvanova 2013
90% "~ politische Aspekte

80% - Wiss. Aspekte

70%

60% o= ‘v;/

50%
40%
30% -
20% o — S
10%
0% | !
— — - - - N N nN N N N N N N n N N N
©0 © [(e] [¢e] [<e] (=] o (=] [=} [=} [=] o o (=] (=] o [=) o
© © o © © (=1 (=] o Q (=] (=] o [=] [=} [=} f=1 [=] -
(2] L2 ~ [=-] (] o - - N w o o (22} o) ~ L] © o
T ———
# Thermohaline circulation 25 Democrats, republicans
M Paleoclimatology 204 D m Economics
u Arlctlcbmeh M China emissions
Polar bears 15:- B C offset verification
H Greenland Boperiager
M Antarctica 10 K P 8 |
Droughts, floods yolo:protoco
m Coastal erosion 5+ Voluntary, mandatory
® Permafrost thaw 0 M Carbon market
NASA 1 2 3 4 5 gHCoalenergy
Supercomputers, models
§ B Solar cycle 10 | Offshore drilling
u ﬁcrosols, clc;uﬂs E m Oil companies
eavy snowfalls .
R Lindzef 5 M Moral responsibility
4 5 ¢ul Christy M Risks to investors
mENSO

0,
Kirilenko & Stepchenkova 2012 1 2 3 4 5 6
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Es gibt einen ,,societal turn*“ der Berichterstattung

,vergesellschaftung“ der
Berichterstattung, die
sich in mehrerlei Weise
zeigt

* Fokus der Berichterstattung

zunehmend p0|itisch_ Siiddeutsche Zeitung Frankfurter Allgemeine Zeitung
100% S ~ - —

okonomisch, weniger = n ©0ther

wissenschaftlich 90% 0%

27% 29%

» Berichterstattung so% | | 6%
immer Ofter jenseits des
Wissenschaftsressorts

OLokal News

70%

20% 16%

B Culture

60%

14%

50%
@ Economics
40%

30%
B Politics/News

20%

21%
0, 0
16% 1% 16% 0%

10% 21% O Science

0%
1996-2000 2001-2005 2006-2010 1996-2000 2001-2005 2006-2010
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Aber einige Lander-Unterschiede bestehen weiter

Trotz der beschriebenen
Ahnlichkeiten und Trends
bestehen Unterschiede 40
zwischen bestimmten
Landern/Regionen weiter

* in Ausmass des Zweifels
an Existenz, Menschen- 25 1
gemachtheit, Folgen des
Klimawandels

35

30

20 -
15

10

5 i m B
, | N

Brazil China France India UK USA

Figure 1. The number of articles containing sceptical voices as a %
of the total number of articles covering climate change or global
warming, 2009-10.

Painter & Ashe 2012
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Aber einige Lander-Unterschiede bestehen weiter

250

200

Trotz der beschriebenen

Ahnlichkeiten und Trends 1%0
bestehen Unterschiede

zwischen bestimmten
Landern/Regionen weiter 50

+ in Ausmass des Zweifels
an Existenz, Menschen-

100

0

-~ < N~ ‘O_ - < ~ ‘o_ -— < ~ ‘O_

gemachtheit, Folgen des g 5 2 5 5 & g8 I 8 B 8 3

. (o2} [ (=2 (o)) [=) (=} (=} o (=} (=) (=} (=]

Klimawandels = £ = 8 & & & & & & & 8
=GER Nat —GER Vert

* im Ausmass des
“Ethnozentrismus” bzw.
der Internationalitat der
Berichterstattung

250

200
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Aber einige Lander-Unterschiede bestehen weiter

Trotz der beschriebenen
Ahnlichkeiten und Trends

bestehen Unterschiede
zwischen bestimmten

Landern/Regionen weiter

in Ausmass des Zweifels
an Existenz, Menschen-
gemachtheit, Folgen des
Klimawandels

im Ausmass des
“Ethnozentrismus” bzw.
der Internationalitat der
Berichterstattung

zwischen dem Framing
des “globalen Nordens”

und “globalen Stidens”

Climatic Change (2010) 99:1-16
DOI 10.1007/510584-009-9605-3

Dividing climate change: global warming in the Indian
mass media

Simon Billett
" " TN
by framing climate change along a ‘risk-responsibility divide’, the Indian national
press set up a strongly nationalistic position on climate change that divides the issue

along both developmental and postcolonial lines.
o - © - - o b - © =y 0 -

“Kyoto Protocol gives China “We require environmental

& India an unfair [economic] : : justice & we can accept only

advantage because they do when every human has equal

not face restrictions on their . access to carbon space ...”

emissions” : The Hindu 15/12/2009
New York Times 18/12/2009

i : X “India should press for deep
the sense of our guiltor Moo » and immediate emission
culpability or reparations, | E i cuts by the U.S. and other

just categgrically reject that” ; developed countries”
us SpeCIaI Envoy Todd Stern X The Hindu 15/12/2009
New York Times 11/12/2009

vgl. Schmidt 2015
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Medien zeigen die Wichtigkeit des Themas

Sampei & Aosagi 2009

»2Agenda Setting“: Medial als
wichtig markierte Themen

700

— =0

600 T

Inhaltsanalysen & Daten
reprasentativer Befragungen
zeigen Wirkungen auf die breite

beeinflussen die Publikums- 500 11 /<7; - s ongaba

Agenda 0 NZ |

« Vergleiche von Medien- 30 e O
g 200 W},&W@L prcEgrar:) e

100

Number of newspaper articles

e
e

May-07 \

Aug-07 =)’

nu v v W © © © ©°~
Offentlichkeit ‘i%?i‘i%iz
s2228z38¢

Fig. 4. Coverage by three major national Japanese newspapers of key terms on
global warming and from the Japanese national campaigns.

30

25

20

]
:+ global warming >

—o— general topics

15

Response rate (%)

Jul-05
Sep-05 |-
Nov-05 -
Mar-07
May-07

Jul-07 |+
Sep-07

Fig. 7. Response rates for the two sub-categories of the ‘environment’ response,
‘global warming’ and ‘general topics’.
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Medien zeigen die Wichtigkeit des Themas

»Agenda Setting“: Medial als |
wichtig markierte Themen Der Spiegel 33/1986
beeinflussen die Publikums- S ® DER j5PIRGEL

Agenda

* Vergleiche von Medien-
Inhaltsanalysen & Daten
reprasentativer Befragungen
zeigen Wirkungen auf die breite
Offentlichkeit

* Fallstudien aus unterschiedlichen
Landern zeigen zudem Wirkungen
auf (politische) Entscheidungstrager

ol-Schmelzd, Trafthaus Effeks: Forscher warnen

DIE KLIMA-KATASTROPHE

Agenda-setting on the environment: the development
of climate change adaptation as an issue in
European states

Explaining Media and Congressional
Attention to Global Climate Change’ E. Carina H. Keskitalo,* Lisa Westerhoff and Sirkku Juhola
I 969 2005. An Empirical Test Of Departrent of Secial and Economic Geography. Umea University, Umed, Sweden

Agenda-Setting Theory F ' r

Xinsheng Liu,' Eric Lindquist,' and Arnold Vedlitz'
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Medien beeinflussen Wissen, aber nur selten Handeln

Getty Images 2014

I n,

Brightwork 2012
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Medien beeinflussen Wissen, aber nur selten Handeln

Erfahre
nebenbei
etwas liber KW

Suche gezielt
Informationen

zum KW

nie | seltener | jahrlich | monatlich | wéchentlich | téglich |
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Medien beeinflussen Wissen, aber nur selten Handeln

Nur schwache, teils keine
Wirkungen ungezielter,
habitueller Mediennutzung

+ Wissensgewinne nur bei
intensiver Zeitungs- und
Internet-Nutzung

*  Wirkungen nur far
selbstberichtetes
low-cost-Verhalten

* einige Studien finden
keine Effekte

nie

Suche gezielt
Informationen

zum KW

seltener | jahrlich

Erfahre
nebenbei

etwas liber KW

| monatlich | wdchentlich | téglich |

Taddicken 2013
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Medien beeinflussen Wissen, aber nur selten Handeln

Starkere Wirkungen gezielter
Mediennutzung

« klare Wissensgewinne
unterschiedlicher Medien

- fir selbsteingeschatztes und
via Quiz gemessenes Wissen

» qilt flr Wissen uber den
Klimawandel und flr
Handlungsoptionen

» Starkerer Einfluss auf
Verhalten(sabsichten)

Suche gezielt Erfahre
Informationen nebenbei
zum KW etwas liber KW

nie | seltener | jahrlich | monatlich | wéchentlich | téglich |

Taddicken 2013
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Zusammenfassung

Medien sind bedeutsam fiir die gesellschaftliche
Wahrnehmung des Klimawandels.

Seite 50
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Zusammenfassung

Medien sind bedeutsam fur die gesellschaftliche
Wahrnehmung des Klimawandels.

12%
— Frankfurter Allgemeine Zeitung
10% — Siiddeutsche Zeitung

= Mean
8%

Sie widmen dem Thema Klimawandel seit den
2000ern weltweit betrachtliche Aufmerksamkeit.

6%

4%

Die Berichterstattung changiert dabei zwischen
mehreren Grund-Perspektiven (Frames), verschiebt
sich aber insgesamt von wissenschaftlichen Fragen
zu Fragen des gesellschaftlichen Umgangs.

2%

0%

Warmingls
. AHoax**: -

Seite 51
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Zusammenfassung

Medien sind bedeutsam fur die gesellschaftliche S
Wahrnehmung des Klimawandels.

|

Sie widmen dem Thema Klimawandel seit den I
2000ern weltweit betrachtliche Aufmerksamkeit.

Die Berichterstattung changiert dabei zwischen
mehreren Grund-Perspektiven (Frames), verschiebt
sich aber insgesamt von wissenschaftlichen Fragen
zu Fragen des gesellschaftlichen Umgangs.

Medien sind fur den Klimawandel zentrale
Informationsquellen der Burger und wirken v.a. auf
deren Problemwahrnehmung und Wissen.

Medienwirkungen auf das Handeln von Menschen
scheinen schwach zu sein.

Seite 52
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Was heisst das fur (Medien)Kommunikation?

Zunachst einmal: Man sollte das Potenzial
von Medien nicht uberschatzen.

Seite 53
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Was heisst das fur (Medien)Kommunikation?

Zunachst einmal: Man sollte das Potenzial Metag et al. 2015
i i L] A lobal Warming'’s Six Americas
von Medien nicht uberschatzen. Global Warming’s Six A

Es gibt nicht mehr das Publikum — und keinen (. \ b ‘ ‘
«one size fits all»-Ansatz der Kommunikation. =) W Q o o

Global Warming’s Six Australias

2006

Alarmed Concerned Cautious Disengaged Doubtful

Global Warming’s Six Indias

O \m,b (o,

Infformed = Experienc Undecided Unconcerned Indifferent Disengaged

Global Warming’s Five Germanys

oiel-1-X-

Alarmed Concerned Activists Cautious Disengaged Doubtful
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Was heisst das fur (Medien)Kommunikation?

Zunachst einmal: Man sollte das Potenzial
von Medien nicht uberschatzen. Eurobarometer 2014

Es gibt nicht mehr das Publikum — und keinen i
«one size fits all»-Ansatz der Kommunikation. —

Die Vermittlung weiterer (klima)wissenschaft-
licher Informationen ist nicht mehr
vordringlich.

Publizasian: Narch 2014
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Was heisst das fur (Medien)Kommunikation?

Zunachst einmal: Man sollte das Potenzial
von Medien nicht uberschatzen.

Es gibt nicht mehr das Publikum — und keinen
«one size fits all»-Ansatz der Kommunikation.

LIMATE CHANGE {0
S AHEALTH
CRISIS

Die Vermittlung weiterer (klima)wissenschaft-
licher Informationen ist nicht mehr
vordringlich.

Wirksamer ware es, ...

+ die Relevanz des Klimawandels im Alltag
der Menschen zu zeigen,

* Furchtappelle durch Losungsvorschlage N AN P
zu ersetzen, limate Reality Project 2014

UNITED FOR
B\’ CLIMATE o
- 3 " CTI
> ' HCUMATE014 O r
.

+ emotionale «Anker» durch personliche
Geschichten & Narrativen zu bieten, und

* Meinungsfuhrer anzusprechen.
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Irene Neverla
Mike S.Schafer (Hrsg.)

Das Medien-Klima

Fragen und Befunde der
kommunikationswissen-
schaftlichen Klimaforschung

Der Meinungskampf um die Klimapolitik

AMPF UM DIE KOPFE -~

8 CLIMATE SCIENCE

OXFORD RESEARCH ENCYCLOPEDIAS

Browse by Subfield  ~

Atmosphere Climate Change Communication Mitigation
Biosphere Dynamics of Climate Systems Models and Forecasting
Climate Change Media and Public Opinion Past Climates

<>

Climate Change Communication in Switzerland @

Heinz Bonfadelli
- Subject: Climate C
Environment and Climate DOI: 10.1093/acrefore/a7501902
Change: Policy Background of
<

AR

Introduction
Online Publication Date: Aug 2016

20.013.450
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5. Was bewirkt Klimaberichterstattung?

Klimawandel im Bild (0'Neill 2014, 2013a, 2013b)

* Inhaltsanalyse von 1603 Bildern aus 13
Medien (US, UK, AUS): meistgenutzte Bilder
sind Katastrophen und “talking heads”

*  Wirkungsstudie zu salience (“Klimawandel
wichtig”) und efficacy (“ich kann was tun”):
Katastrophen: ST, El;talking heads: S|, El




